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Poskytovani feSeni v oblasti zpracovani a analyzy dat Data

Tym DWH/BI specialistl
ZkusSeni specialisté schopni pomoci s
nastavenim, konfiguracim, vyvojem i

provozem analytickych rfeseni

e Microsoft

SQL Server 2014

T O

~ Pronajem / Sprava DB/BI reSeni
* Vhodny mix nastrojd pro spravu dat,
datovou integraci, reporting a analytiku,

atd.

PostgreSQL  mongoDB
Pronajem / Sprava HW Infrastruktury * CrTERbED
Rychle dostupna, moderni technologie pro elasticsearch.
samotny provoz DWH/BI/Analytickych nastroju, ,
bezpe&na a rychla GloZisté dat, kvalitni BRabbit

konektivita, atd.
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osti, ana na _ sich grafech nézobfazuji skute¢na data. Pro potfeby této prezentace byly
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Zakaznik z oblasti cestovniho ruchu - nové DWH + Analytika | Data

Business otazka: Jaké produkty, kanaly i samotni
zakaznici jsou pro firmu profitabilni? Jaké kombinace
prinasi nejvySSi marze a které naopak ztratu? Zlepsujete
se to ¢i naopak? Jaky efekt méli zavedena opatreni?

Vyzva: Vytvorit novy datovy dat i analytiku s omezenymi
zdroji v prvnim roce i pres nedostatecnou interni
infrastrukturu.

Re3enf: Pronajem HW i SW (MS SQL + SAS VA), uSetfené N N | R R
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|:=_°| Vyzva: Potreby jednotlivych oddéleni se lisi a ¢asto vyZaduji odliSné Grovné detailu i pfistupu %& DotaSpring

v praci s daty

,
¢ Jak si celkové spolec¢nost vede? Na
jaké produkty, sluzby, distribuéni
kanaly se mame strategicky zaméfrit?
Co z komplexniho portfolia prinasi
nejvetsi zisky této spolecnosti?

Generalni reditel

,

* Jak se nam letos vyviji trzby, pocty
zakaznik(, nase ziskovost? PInime
plan? LepSime se oproti minulému
roku?

Financni reditel

N\

( N

* Pres jaké distribu¢ni kanaly
dokazeme produkty prodat s nejvétsi
marzi? Jak se nam dafi plnit nase
obchodni cile?

Obchodni reditel

,

¢ Jak je to s jednotlivymi produkty?
Jaky produkt je pro nas nejziskovéjsi
a proc?

Produktovy manazer

-
* Neslo by to vzit si ten report na

Obchodnik

cestu? Neberu si do terénu laptop.

-
* A Slo by to vidét vSe najednou? A
vyfiltrovat si jen na néjaky produkt?

Porada vedeni




Generalni reditel:
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SAS VA umozni jednoduse
zobrazit nékolik metrik na
jednom sloupcovém grafu.

Generalni feditel tak ihned
vidi, Ze Exotica CK ma
mnohem vyssi trzby nez
Holiday CK a zaroven vidi
presné hodnoty jednotlivych
metrik.

,Jak si celkové vedou mé spolec¢nosti? Jaké maiji prodeje a marzi?“

Data
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Produktovy manazer:

,Ale jak je to s jednotlivymi produkty? Jaky produkt je pro nas nejatraktivnéjsi?“ Dot

I‘—;j

SAS VA umozni jednim

klikem zachazet do vétsich

hloubek diky definovanym

hierarchiim a to i do mnoha .

) B . B ] Current margin state

urovni (napr. stat, kraj, AllProduct .. > ExoficaCK >

mesto, U|ICe...). Total Sales / Margin Brutto Calc / Margin Netto Calc / Margin Contribution Calc (billions)

Hierarchie mohou byt napf.:

— produktové

— prodejni sité

— bydlisté klienta

— destinace letu - T T L U
Exotika Ostrovy Hory Poznavaci zajezdy MNIA

PRODUCT _LEVEL1

PI’OdUktOVY manazer tak |lT0taI Sales @ Margin Brutto Calc M Margin Metto Calc [0 Margin Contribution Calc

muze prochazet jednotlivé

arovné a porovnavat

vykonnost produktu.




Financni reditel:
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G ,Jak se nam letos vyviji narust marze? Jak je tomu oproti roku minulému?
SAS VA umozni kumulovat
hodnoty dle mésict ¢i rokl a
porovnat je s minulym
obdobim. Margin trends by booking date

Al BOOKING... > 2015 >
. .. Margin Contribution Calc Cumulated (millions) Margin Contribution Calc Cumulated Y-1 (millions)

Na grafu tak financni reditel 1+ _ 250

vidi, Ze letos marze nejvice 200 L - - = _ 00
rostla v lednu az kvétnu.
Zaroven mulze porovnat, ze
od ¢ervna zacala firma ve
své marzi silné zaostavat za
lonskymi prodeji. . . . . . . .
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Obchodni reditel:
,Jak plnime naSe obchodni cile?*
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SAS VA umozni zobrazit az 5 dimenzi na 1
grafu. Lze tak na 1 grafu vytvaret pokrocilé
analyzy.

Dimenze na tomto grafu:

- Pocet cestujicich (osa Y)

- Objem prodejl (osa X)

- % marze (velikost bubliny)
- Produkt (barva)

- Vyvoj v ¢ase (animace)

Na grafu je vidét:

aspektech
- Hory maji sice maly objem prodejd a
zakazniku, ale je na nich nejvySSi % marze

- Ostrovy maiji vySsi primérnou cenu na
osobu (maji vysSi pomér sales:PAX)

Data
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) Porada vedeni: Dato
*1 A Slo by to vidét vSe najednou? A vyfiltrovat si jen na néjaky produkt?“

SAS VA umozni vytvoreni
komplexniho dashboardu se
sekénimi filtry. Report se navic
prizplsobi velikosti obrazovky a —_—
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—. Porada vedeni:
N

C . . . . o mu 1 Datacprin
»A jak jsme si vedli v poslednim mésici? 3 b

SAS VA umozni vytvoreni
komplexniho dashboardu s
celoreportovymi filtry. Jen par
kliknutimi tak Ize zobrazit

‘ ility - Product EJ| _ sales network i| Profitability - Destination E]| Map - Countries E| Map - Hotels i| Detailed table YTD vs. LYTD E]| 2 Info Hotel E]| 2 Info Country E]H+‘
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jen 1 firmu/pobocCku/produkt. Curent margin state
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Produktovy manazer:

|:=j

SAS VA umozni zobrazeni metrik na
mapé statl nebo jejich prirazeni k
specifické GPS souradnici. Metriky
se mohou zobrazit v pop-upu, ale i
zbarvit vypln nebo ovlivnit velikost
bubliny.

Produktovy manazer tak mlze
jednoduse zjistit, jaky hotel mu
nejméné vydélava a naopak v jaké
zemi Ci konkrétni lokalité by se
mély nabirat nové hotely.

»Jak jsou na tom jednotlivé hotely? A neSlo by to vidét rovhou na mapé?“
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—. Obchodnik:
N

SAS VA umozni zobrazit report i
na tabletu ¢i mobilnim telefonu
pomoci iOS a Android aplikaci.

Manazefi obchodni sité si tak
mohou brat vSechna data s
sebou a pristupovat k nim kdykoli
a odkudkoli.

Report se automaticky prizplsobi
malému displeji tabletu/mobilu.

,Neslo by to vzit si ten report na cestu? Neberu si do terénu laptop.“

Data
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Sluzba v hlavni roli Data
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Technické parametry zakladnich balickl sluzby Data

https:yourhostname.(partnername).visualanalytics.cz

, v
b MOBILE DEVICES
portfo Tt '*

ODBC °
QL Server PostaraSOL SAS VISUALIZATION

VISUAL REPORTS
ANALYTI CS DASHBOARDS

Standardni sluzba zahrnuje: e INSIGHTS

;;_ = EXPLORE DESIGN —y

= Pronajem dedikované kapacity —
hardware, hypervisoru, opera¢niho
systému

= Pravidelny mési¢ni poplatek
(Subscription) za vyuzivani
sluzby

= ZDARMA 1 mésic pro kazdy
balicek

= Minimalni avazek 1 rok

= Flexibilni zmény potfebné
kapacity v modelu ,Pay per
Order*

= Pronajem licenci SAS Visual 7 7 7 7 7 7 7 7
Analytics Packages User Max. size of Compute Storage Security Backup SLA

Capacity 1 Table Capacity GB SSD
1 heavy users

= Sluzby provozu a spravy HW/SW

4 Cores, Hypervisor

» Technicka podpora L2 v ¢eském Team (4) SASVA 5 report users 8GB 150  https 99%
. . 64GB RAM + App
jazyce, komunikace s L3 SAS 25 report readers
. L. L 3 heavy users .
8 Cores, H
= Pravidelné zalohovani jak na Business (8)  SASVA 10 report users 18 GB ores 300 https, VPN TPEVISOT 99 99
urovni hypervisoru tak samotné 50 report readers 128GB RAM + App
aplikace (feSeni Commvault) 5 heavy users
= Prvni mésic zdarma k otestovani Enteprise (16) Sasva 20 reportusers oage ~ rocores 600 https, VPN PEVISOT g g0,
nteprise (16) 100 report 256GB RAM = + App o

readers g




PouZiti hybridni On-premise/Hosted architektury DWH/BI Data

Zdrojové systémy Integrace dat Tvorba reportii & analytika
(Vlastni serverovna) (Hostované privdtni DC) (Hostované privdtni DC)

Zdroj 1

i

Zdroj 2

b

Zdroj 3

Zdroj 4 l

Zdroj 6
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